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	ВИДЕОСТУДИЯ «ЗИНАР» 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Входит в «Новую Артель» производителей представительской и рекламной продукции 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

220030, Беларусь, Минск, ул. Октябрьская, д. 19, корп. 5, офис 509
E-mail: ant@zinar.by,   zinar.art@gmail.com 
+375-/33/- 357-35-17   - МТС
+375-/29/- 627-35-17   - ВЕЛКОМ   


______________________________________________________________________________________________
ДАТА ЗАПОЛНЕНИЯ: _________

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ
НА ПРОИЗВОДСТВО ВИДЕОПРОДУКЦИИ

ЗАПОЛНИТЕ, ПОЖАЛУЙСТА, ТО, ЧТО КАСАЕТСЯ ВАШЕГО ПРОЕКТА

ИЛИ ТО, ЧТО ЗНАЕТЕ
	Название организации, сайт:
	«…»,  www

	Адрес, телефон, Человек для контакта:
	

	E-mail: 
	@

	Вариант видеопродукции 
	Документалка: репортаж или интервью
	

	
	«ВИРТУАЛЬНЫЙ ПРОВОДНИК»
	

	
	       Презентационный фильм: 

- корпоративное видео, 

- видеообращение (видеопоздравление)

- персональное видео – визитка

- обучающее видео (видеокурс, видеосеминар, инструкция, тренинг)
	

	
	        Рекламный ролик: 

- по технологии 2D компьютерной графики

- анимационный (мультипликация)

- по технологии трехмерной компьютерной графики

- Постановочный (игровой) ролик

- Комбинированное видео (видео + 3D или 2D)
	

	
	Социальный рекламный ролик

- укажите технологию
	

	
	Музыкальный видеоклип
	

	
	        Кино / ТВ продукция:
- короткометражный фильм

- телепередача

- Телесериал

- «Истории любви»
	

	
	
	

	
	Что-то иное… (укажите)
	

	Где возможен эфир видео 
	Телевидение 
	

	
	Выставка, презентация – стандартный монитор, ТВ или проектор
	

	
	Выставка, презентация – High Defenition Plasma TV 16:9.
	

	
	Офис организации
	

	
	Городские экраны
	

	
	Мультимедиа презентации
	

	
	Интернет
	

	
	Другое… (укажите)
	

	Задачи видеопродукции:
- Каковы ожидания от появления именно этого видеопродукта? - Каков посыл Вашему потенциальному партнёру: что он подумает, почувствует, решит после просмотра?
	

	Один видеопродукт или будет серия?
	

	Есть ли сценарий

- если да, вышлите приложением к этому Документу
	

	Конкурентное преимущество Вашего товара (услуги):
- чем вы отличаетесь от конкурентов, сильные стороны?

- на что из этого стоит сделать акцент в видео?
	

	Описание демонстрируемого (рекламируемого) продукта, товара, услуги. 
- Единичный ли это продукт или серия продуктов? 
- Есть ли в продукте что-то особенное? 
- Какова ценовая политика? 
- Насколько товар сейчас представлен на рынке? 
- Как осуществляется распределение? 
- Что еще важно для сценария?
	

	Легенды, случаи из жизни, связанные с демонстрируемым (рекламируемым) продуктом, которые могут быть полезны при работе над сценарием
	

	Какие каналы продвижения Вы используете, кроме видео?
	

	Что бы Вы не хотели помещать в видео, что надоело?
	

	Что бы вы хотели в видео (персонаж, ситуация и пр.)?
	

	Ссылки на рекламные ролики, которые можно использовать в качестве примера – своего рода «эталоны» на Ваш взгляд
	

	Каков примерный хронометраж (в сек. / мин.)?
	

	Настроение видеопродукта (ролика)
(юмор, лирика, драма, радость, удивление, другое)?
	

	Стиль видеоряда:

(динамика, размеренность, документально-информационная, клиповая и т.д.)
	

	Обязательная информация для размещения в видео
(логотип, слоган, адрес, телефон, сайт, прочее…)
	

	Предполагаемая целевая аудитория зрителей:
- Возраст, пол, уровень дохода, социальное положение, жизненная позиция, прочие характеристики
	

	Рекламная кампания:
- Это самостоятельное видео или часть рекламной кампании? 
- Что еще в неё входит? 
- Есть ли готовые материалы? Каково их содержание? 
- Каков характер кампании (местная, региональная, общереспубликанская)?
	

	Дополнительные материалы

В случае наличия у вас готовых рекламных материалов (логотип, фирменные цвета, шрифты, финальная «отбивка» ролика, фотографии и пр.), просим выслать
	

	Рекламное сообщение, информирование 
- что хотим донести до потребителя в порядке убывания по важности (не более 10 пунктов)?

- на чем сделать акцент?
	

	Сезонность:
- К какому сезону готовится кампания? 
- Чем характерен этот сезон для товара (услуги)?
	

	Наличие дикторского сопровождения:

- если планируется многоязычное озвучение, укажите какие именно языки, 
- желаемый тембр, стиль и подача
	

	Наличие 3-D графики и анимации (комп. графика)

- если да, укажите примерную длительность в сек. и её содержание. 
- Укажите, по возможности, максимально подробно какие объекты Вы бы хотели видеть в компьютерной графике, что они должны делать в кадре и т.д.
	

	Наличие материалов (в цифровом виде, в бумажном и т.д.) для данного видеопродукта
	

	Необходимость привлечения профессиональных актеров и/или массовки
	

	Оцифровка ВИДЕО-материалов (VHS, Betacam, DV, SVHS, другое) необходима?
	

	Оцифровка ФОТО-материалов:
	

	Количество операторских смен (1 смена = 8 часов)
	

	Есть ли, по-вашему, необходимость привлечения дополнительного съемочного оборудования:
- стедикам, кран, рельсы, освещение, микрофоны, ветродуй, дыммашина, павильоны и т.д.
	

	Необходимость фотосессии:

Если да, то укажите, что именно снимать и в каких объемах
(1 смена = 8 часов)
	

	Наличие фоновой музыки:
	

	Написание авторской музыки и её длительность:
	

	Предполагается ли авторская анимация титров?
	

	Предполагается ли наложение субтитров на видео?

- если да, укажите какие именно языки
	

	Территория съемок:

- при нескольких местах (локациях), укажите расстояние между ними и ориентировочное время на перемещение между локациями. 
- Желательно также указать интенсивность освещенности объектов, а также степень загрязненности (пыль, грязь, дым и т.д.)
	

	Есть ли конкретное событие, к которому приурочена видеопродукция?
	

	Тон сообщения:

- рациональный, эмоциональный, серьезный, деловой, юмористический и т.д.
	

	Какой будет формат видео на выходе:

- VHS, DVD/MPEG2, MPEG4/DVIX, VCD, SuperVCD, QuickTime, Windows Media, Real Media, Без сжатия, Покадровая секвенция, Другое…
	

	Предоставляет ли Заказчик свой автотранспорт для перемещения между локациями?
	

	Съемка и проведение интервью:

- Сколько человек

- условия проведения интервью
	

	Необходимо ли привлечение гримера?
	

	Есть ли необходимость в приобретении архивных кадров: (хроники в архиве телевидения)
	

	Планируется ли съемка в движении:

- Автомобиль, поезд, самолет, вертолет и т.д.
	

	Сроки сдачи работ:
	

	ТИРАЖИРОВАНИЕ (ЕСЛИ ТРЕБУЕТСЯ)

	Дизайн лейбла и полиграфии для CD/DVD:
	

	Тираж носителей (количество)
	

	Тип носителя (CD, DVD)
	

	СОПРОВОЖДЕНИЕ В ПРОДВИЖЕНИИ (В «НОВОЙ АРТЕЛИ»)

	Какая ещё представительская или рекламная продукция необходима в увязке с данной видеопродукцией
	

	ДОПОЛНИТЕЛЬНО
	

	Кто окончательно утверждает ролик?

- менеджер по рекламе, арт-директор, директор и пр.
	

	Бюджет заказа (от или до):
	

	Прочее (иные пожелания и комментарии):
	


!  Если Вы располагаете дополнительными маркетинговыми данными: результаты исследований, фокус-групп и т.п. – прикрепите их к письму. Это обязательно сработает в плюс. Ведь мы лучше узнаем вашу организацию.
